Makedonija bo vec investirala

Makedonska gospodarska rast naj bi se v letu 2017
dvignila nad 3 odstotke, kar bo posledica spodbudne
rasti izvoza kot tudi rasti zasebne potrosnje in inve-
sticij. Investicije so v tekoc¢em letu nekoliko zaostale
za rastjo zaradi decembrskih volitev. Predvsem tuji
vlagatelji so se odlo¢ili, da po¢akajo na izid voli-
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tev ter prelozijo svojo odlocitev na naslednje leto.
Tudi del domacih drzavljanov se je odlodil za dvig
depozitov z bank, zaradi Cesar se je kreditna rast
nekoliko ustavila. Drzava naj bi povecala trosenje za
investicije.

kljub negotovosti raste

Kupci so vedno bolj zahtevni, a Se vedno pricakujejo nizko ceno.
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Vzrok je razmeroma nizka kupna moc¢. »Opaziti pa je
tudi, da podjetja vse vec investirajo v marketing, saj
se potrosnika nagovarja na vsakem koraku,« je pove-
dal Slobodan Stevanovi¢, direktor Helios Makedonija.
Skupina Helios je v Makedoniji prisotna s Stevilnimi
uveljavljenimi dekorativnimi znamkami. Njihova
prodaja dekorativnih premazov raste, viden pa je tudi
vedji trend povprasevanja po posebnih dekorativnih
tehnikah za domove in poslovne prostore.

Rast prodaje na recept

Krka v Romuniji Ze desetletja nastopa s Siroko po-
nudbo zdravil na recept, izdelkov brez recepta ter ve-
terinarskih izdelkov. Vrednost Krkine prodaje je lani
v Makedoniji dosegla 15,5 milijona evrov in skoraj
Stiriodstotno rast, prodaja jim raste tudi v letoSnjem
letu. Kljub nenehnemu znizevanju referencnih cen
so k rasti in vrednosti prodaje najvec prispevala
zdravila na recept.

Rast povprasevanja srednjih podjetij

V Makedoniji je s poslovno informacijskimi sistemi
prisoten Datalab. Opazajo povecano povprasevanje
v segmentu srednje velikih podjetij. Gospodarsko
rast drzave so izkoristili z okrepitvijo ekipe in Siritvijo
partnerske mreze.

Potencial ob nizki porabi perutninskega mesa

V zadnjih letih se trgovina tudi v Makedoniji koncen-
trira. Trgovske verige, tako moderne kot diskonti,
povecujejo svoj trzni delez na Skodo majhnih tradi-
cionalnih trgovin, ki pa v primerjavi z regijo $e vedno
zavzemajo pomembne trine delezZe.
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»Na makedonskem trgu kljub nizki kupni mociin
povprecni porabi perutninskega mesa na prebivalca
- le okoli 12 kilogramov letno oziroma 52 odstotkov
povprecne evropske porabe - vidimo velik potencial,
saj povprecni makedonski potros$nik ceni visokoka-
kovostno hrano,« meni Tibor Simonka, predsednik
uprave Perutnine Ptuj, ki je na makedonskem trgu
7e veC desetletij prisotna s celotnim prodajnim
programom. gg

Makedonska podjetja vse vec investirajo v marketing.
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Moderne trgovske
verige in diskonti
povecujejo svoj
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vedno zavzemajo
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